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钦州如何做智能营销云平台认真负责

生成日期: 2025-10-27

    从应用角度看，SaaS智能营销云的优势在于，降低了广告主的投放成本，投放过程更加透明、可控，
代理商的利润也有提升并可控。但相对代理商也把自己封闭了起来，只能对依据自己投放的广告进行优
化，GET不到其他代理商的广告投放表现。SaaS的初衷是让广告投放更简单，融入区块链的理解可以让广告投
放更有效。投放案例：代理商A->婚纱摄影代理商B->婚纱摄影代理商C->母婴用品假设代理商A，代理商B同
时利用SaaS平台投放婚纱摄影广告，A是老顾客擅长广告的优化，投放效果好。而代理商B同样也是投放婚纱摄
影广告，但代理商B为新用户只是会简单的全量的投放，没有对比找不到优化点，广告投效果就会不理想，继
而也会对SaaS平台的使用体验变差。代理商C是作为母婴用品广告的投放者，对于当前市场的把控还是可以，
但效果一直固化，开拓不到隐藏的新市场。引入区域链思想结果可以是这样：代理商A通过观察代理商B全量投
放的市场中找到了一些新的市场；代理商B通过观察代理商A，优化了自己的投放策略；代理商C通过观察代理
商A、B的投放效果分布，自己也可以投放这些高级市场（大部分结婚后都会有生子的打算）。实现多赢是SaaS
智能营销云的共同目的。营销云平台需要人的经验+机器的技术的双轮驱动，这一点珍岛也可圈可点。钦州如何
做智能营销云平台认真负责

    所有的数据都是封闭的，没办法得到很真实的数据，对于大额的广告投入来讲，无疑将导致巨大的损
失。而SaaS级智能营销云平台则将不同数字营销方式、平台和资源的数据进行打通、汇总，以便于统一的数据
挖掘和分析，进而成为企业宝贵的财富。创新四：新模式不单单针对广告主数字营销(未来必须也包含线下广
告)生态圈中的其他成员，例如媒体、数据平台、第三方数字营销企业以及消费者，也将融入SaaS级智能营销
云平台这一全新的营销模式中。这是一个广告主、服务商、广告资源的开放平台，提供了一个开放、健全、健
康、科学的新模式，非常有利于国内广告行业的发展，能更快速地与国际广告模式对接，正好比加入数字营销
界的“WTO”。俗话说：“千里马常有，伯乐难寻”。但想要勇闯独木桥，光靠伯乐也是不够的。需要勇气、耐
力以及锲而不舍的精神，广西珍云科技有限公司正是凭借珍岛集团“SaaS级智能营销云平台“这一全新的平台
理念，勇闯ToB行业这一”独木桥“，开创了数字营销新模式。钦州如何做智能营销云平台认真负责智能营销
平台统一管理，并由专业化的服务团队全程指导，制定一站式的符合企业实际情况的营销策略组合方式。

    T云是一款专业的网络智能营销云平台，该平台能够为用户提供营销方案、编写文案、广告投放、数据监控
等功能，能够帮助用户快速获取大量潜在客户建平台：①需求生成网站。T云根据企业提供的企业信息、视觉要
求、栏目要求自动生成网站，只要一分钟。②营销型网站，满足目标人群的客户体验度和搜索引擎友好度。③
一站搭建，三屏合一。响应式网站适应所有屏幕的良好浏览。④高权重B2B平台商铺化身企业官网，让转化更
高效。看结果：①珍岛集团自主研发监测代码，全程监控营销数据。②一目了然企业多维度营销数据。③配
合CRM评估员工跟进效率。超级SEO的优化型网站，五大搜索引擎排名;科学的提升，营销环节评分，避免短
板出现;全程监控，提供优化数据;珍岛认证、新浪新闻支持、百度知道百科搭建，品牌效果提升;大数据，为企
业提供广告投放数据运算、监测评估，为企业提供极具性价比的投放建议，云计算，由“云数据”、“云存
储”、“云工具”、“云渠道”“云测评”组成，珍岛自主研发的监测代码，全流程的监控广告数据。SaaS化
的服务模式，将所有的操作可以在一个平台内执行，一个账号下完成，更大程度的发挥大数据、云计算、数据
监测的应用宽度。

    当前，销售市场正从卖方市场转向买方市场，有效需求不足给企业带来了诸多挑战。传统营销所面临
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的挑战是，获客成本不断攀升、难度日益提升，企业的业务增长模式不能简单停留在依靠获得更多新客户的层
面上。如何增强客户黏性，提高“客户终生价值”，使客户价值远大于营销成本成为企业必须要思考的问题。
智能营销不是简单地将现有人工智能技术应用到营销中，而是在现有技术的基础上，结合营销需求，对人工智
能进行相应的再创造。在传统营销模式下，买方用户购买意图只能通过与营销员沟通获取，非常考验营销员的
能力以及对业务的熟悉程度，再加上传统线下营销投入大、成本高、沟通困难等问题，使供需双方难以快速达
成交易意向。于是，针对传统模式企业营销痛点，已经有部分企业利用人工智能技术，推出云端智能营销平台，
通过聚合平台内的企业、产品、需求等数据，建立能力和画像模型，实现对供应商、营销员、买方用户的精确
匹配，用户的需求洞察和意图识别等。在以大数据、云计算和人工智能技术为表率的互联网，互联网营销朝着
更加精确化、智能化的方向发展。

    数字经济时代，企业营销环境发生了极大的变化，一方面，科技发展创造了日益增多的媒介形式和传
播手段，营销的手段也越来越丰富；另一方面，见缝插针的过度传播导致消费者的防御心理越来越强，营销想
要达到理想效果越来越难。“我知道我的广告费有一半浪费了，但遗憾的是，我不知道是哪一半被浪费了。”
广告大师约翰•沃纳梅克这句话道出了当前无数营销人的苦衷，营销人员急需智能化科技的帮助，让营销变得更
有效率。珍岛集团的智能营销云平台针对当前营销人员面临的痛点，推出了“智能+营销”模式，通过人工智能、
大数据等技术手段赋能营销，为企业构建一站式全链路的智能化营销平台，让企业获得更便捷、高效的新营销
能力。互联网时代要让用户买单，就必须对用户有充分的了解，因此，海量用户数据变得尤为珍贵，智能营销
系统拥有详尽的用户数据，互联网整个生态体系内的数据和多种场景的用户消费数据。多媒体环境中，选择哪
些媒体渠道与用户互动才能使营销效果比较好一直困扰着营销人员。媒体渠道选择的好能够事半功倍，实现花
小钱办大事的效果，选择的不好则可能不仅浪费企业的金钱，还会浪费市场竞争中的宝贵机遇。针对传统模式
企业营销痛点，已经有部分企业利用人工智能技术，推出云端智能营销平台。钦州如何做智能营销云平台认真
负责

SaaS级智能营销云平台则将不同数字营销方式、平台和资源数据进行打通、汇总，以便于统一的数据挖掘
和分析。钦州如何做智能营销云平台认真负责

    智能营销是通过人的创造性、创新力以及创意智慧将先进的计算机、网络、移动互联网，物联网等科
学技术的融合应用于当代品牌营销领域的新思维、新理念、新方法和新工具的创新营销新概念。“智能营销”
的内涵：就是讲究知与行的和谐统一，人脑与电脑、创意与技术、企业文化与企业商业、感性与理性结合，创
造以人为中心，网络技术为基础，营销为目的，创意创新为中心，内容为依托的消费者个性化营销，实现品牌
与实效的完美结合，将体验、场景、感知、美学等消费者主观认知建立在文化传承、科技迭代、商业利益等企
业生态文明之上，终实现虚拟与现实的数字化商业创新、精确化营销传播，高效化市场交易的全新营销理念与
技术。智能营销，该阶段的营销手段较为传统，主要通过广告方式、价格战促进产品销售，相对而言具有一定
的复杂性以及落后性，同时营销的过程难以控制。智能营销，该阶段已经将营销从产品中心转移为消费者为中
心，产生的背景是市场权利从卖方转移向买方。智能营销，该阶段主要是道德化的情感营销时代，以媒体的创
新、内容的创新、传播沟通方式的创新去征服目标受众。顾客要求了解、参与和监督企业营销在内的各环节。
钦州如何做智能营销云平台认真负责


